10 gouden regels voor een sterke
reclame op straatmeubilair

FASHION FOR WALLS
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1. Duidelijke branding

Zorg ervoor dat uw naam en logo meteen
herkenbaar zijn voor uw doelpubliek en dat uw
visuele identiteit steeds samenhangend is.

INTRODUCING THE WORLD’S
MOST UNNECESSARY HEADLINE.
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2. . ess IS more

Hou uw boodschap zo
eenvoudig mogelijk.

Leg de nadruk op het
belangrijkste beeld.

Hou de tekst kort en
krachtig.

iMac unplugged.

@ Think different.

@ Clear Channel Where brands meet people




3. Een duidelijk voorstel

Ve young

Het beeld en de hoofding moeten
elkaar versterken ...

éen boodschap overbrengen ...
zonder dubbelzinnigheden.

Duidelijke klare taal
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4. Gebruik van personages

Het gebruik van
personages
geeft
uw boodschap
en/of naam
een
persoonlijke
toets,
waardoor het
publiek
zichzelf met het
product
herkent.
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5. Synergie van thema's en media

D Un conseil intéressé

Meerdere variaties op €én
specifiek thema versterken
de herkenning en
perceptie.

Un conseil intéressant

Deutsche Bank

. Conseils sans colts

Deutsche Bank

deutschebank.be . K-

D Un banquier qui choisit Door Sam en h an g en d e
Un banquier avec du choix : )
variaties
Deutsche Bank - - - .
-------- In diverse media
D otre banque a de I'avenir - . -
o panue @ de Taven herinnert het publiek zich

uw campagne beter.

deutschebank.be A Deutsche Bank
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O. Specifieke aanbieding...

..Trekt aan en verhoogt de impact.

Wat levert het mij op?
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[ . Toon de verpakking / product

Essentieel voor branding
en
een reactief effect

HEINZ

DRESS TO IMPRESS

Lhent looks, prand luale!
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8. Hoogwaardige creaties

Een sterke creatie Valt meer Op'
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3 VARIETES DE HOUBLON
POUR UN GOUT ROYAL

Una bidre brassée avec savoi se déguste avec sagesse.
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More O'Ferrall
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9. Sensualiteit

Deze 'verworpen' methode wekt vaak belangstelling.
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10 Concept

Sterke ideeén
dankzij mensen!

Sterke iIdeeén komen van mensen. Wees creatief !
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